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Jak (ne)L

KATARINA MO



Vteriny o kterych ani nevime...

rvni dojem -7s
esentace - 3min

...ale bez nich bychom uz tady nebyli.



0,1 vterina - Tvar a vyraz, kontakt oci
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Vzhled - obleceni

# profesionalni
# adekvatni
# pohodlné
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== Jsem pripraveny na vsechno! %
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Néejak se to v pracce srazilo...?



Dress code - MUZ|

Business - Formal Business Business Casual Smart Casual




Business Formal/Business - MUZ|
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» Oblek (jednobarevny) .
» + vesta (BF) . .

»

- ¢erny, tmavé modry, Sedy, hnédy f-

» KoSile svetla
+ konzervativni kravata

» Jednobarevné nebo maly vzor



Business Casual - MUZI

» Kalhoty a sako rliznych barev

» Kalhoty latkové, chino - NE dziny

» Svetr, vesta
» Bez kravaty, rozepnuty horni knoflik

» Barvy — svéetlejsi



Dress code - ZENY

S

Business - Formal

> @

Business

Business Casual

Smart Casual

Casual

Kostymy, Saty, sukné, kalhoty, saka

Tlumené a pastelové barvy

Kosile a halenky — jednobarevné, maly vzor
Vystrihy — decentni

Sukné ke kolenim a delsi

Kalhoty latkové — hladké nebo puky, NE dziny
Lodicky — podpatek nizsi, max. 8cm

Ne klinky ani platformy

Puncochy jednobarevné — neutrdlni/tmavé



Business Creative

» Vhodny pro specificka odvétvi

e Média

* Marketing

e Uméni

e Modda

* Design

* Inovativni Technologie

7 v Vewvyrs

* Mix materiald

* (Odvaznegjsi a vyraznéjsi barvy

e Vrstveni

e Extravagantneéjsi obuti

e Vyraznéjsi doplnky — méné je vice




NIKDY!

» Moc kratke, moc malo.
»Sortky a tilka!
»Potim se

»(Ne)vonim " 4
»Bosé nohy a sandaly!
»Napisy, branding, obrazky



Red téla

# postoj a drzeni tela

# gesta a pohyb









Hlasovy projev

# ton hlasu
# jazyk
# rychlost reci
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Energie

# nadéeni # sebejistota

# pFistupnost # optimizmus

# zdjem # zvedavost
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Jak vyuziju sveé 3 minuty?

PROBLEM - KOHO a CO trapi?

f » Obchodnici ¢asto ztrati zajem zadkaznika kvuli Spatnému prvnimu dojmu

\ RESENI - jaké mam Fedeni, jak to funguje?

» Kurz pro obchodniky — PRVNI DOJEM VE 3 MINUTACH — obsah, délka, format, cena \
PRINOS - co se pro zakaznika zméni? /

» Po absolvovani naseho kurzu zakaznik vyslechne vasi nabidku a vy ziskavate Sanci na uzavreni

obchodu Ci spoluprace

Pozn. Pouze priklad, Zadny kurz tohoto typu a ndzvu nemdme a neproddvdme ©



Nékolik extra tipu

» KdyZz muzu, ukazu

» Pozor na pretrénovani! (5

» Cisla a grafy pouzivdm minimalné

» Nevyzaduiju prilis velkou interakci (coze ?)

» Neuvadim do rozpaku dotérnymi otazkami @<
» Neprehanim vlastni emoce a nehraju na city @



Otvirak alias ,,Hook” —co je to?

vedeéli jste, ze trva jen 7 sekund, nez si o vas
neékdo vytvori prvni dojem, a pouhych

0,1 sekundy, nez se rozhodne, zda vam duvéruje?

V obchodé a prodeji muze techto par okamziku
znamenat rozdil mezi uzavrenym obchodem a
ztracenou prilezitosti.”



Dékuji za pozornost!
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