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“We don’t have a choice on
whether we DO social media,

the question is
how well we DO it.”’

— Erik Qualman
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1. Uvod do socidlnich siti — charakteristika, data

2. Ctyfi principy Uspéchu na socialnich sitich

3. Prezentace a socialnich sitich prakticky

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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1. Kdy a jak investovat do reklamy na socialnich sitich?
2. Socialni sité a jejich vyuziti pro B2C a B2B firmy
3. Socialni sité a moznosti reklamy

4. Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

1. Socialni sité — charakteristika, data
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Jak to vSechno zacalo (svét bez socialu)

vintage social networking

LinkedIn Pinterest YouTube

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

: L e Social media
Nejpopularnéjsi explained with coffee

platformy
socialnich siti.

| like coffee. | am drinking | am good
V é em se | | § I'? #coffee. at drinking coffee.
X
{ )
Watch me as Follow my feed Watch me dancing
| drink coffee. full of #coffee.  while drinking coffee.

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Demographic

Facebook

All ages, 53 % female

YouTube

All ages, 62 % male

Instagram

Most 18-29, 68 % female

© Teorie | Uvod do socialnich siti

LinkedIn

Most 25-54,
56 % male

Format

Text, image, video

Video

Image, video

Text with video

Great for

Promoting, building
community, branding

Solving problems with
tutorials, fun

Branding, making personal
connections, promoting

B2B lead generation,
recruiting

Challenge

Low organic reach

Time and resource
Intensive

Creativity required

Get followers on
business profile

Marketing
goals

Build community,
branding, sales

Attract new customers,
customer care

Connect with (potentional)
customers

Become thought leader

Zdroj: Socialmediatoday
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejpopulérnéjél' aplikace celosvétové Pocet uzivateld socialnich sitich v mil.

App Downloads 2021
Facebook 2,895
TikTok 656 million YouTube 2.291
Instagram 545 million WhatsApp* 2,000
- Inst 1,393
Facebook 416 million eragram
Facebook Messenger* 1,300
WhatsApp 395 million
Weixin / WeChat 1,251
Telegram 329 million
TikTok 1,000
Snapchat 327 million Douyin™* i
Zoom 300 million QQ 591

Facebook Messenger

268 million
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Oblibenost formatu Oblibenost vybranych formatt podle véku
) Kratka videa Fotografie
95% Foto
Video  Text 0% 94%
90% :Z: 86 % 86 % 81%
Clanky  biouha 0% 6% 72%
85% videa 60% 68 %
o 58 %
80% Animace :z:
Podcasty 20%
75% 10%
0%
15-29 let 30-44 let 45-59 let 60-99 let

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Socialni sité v CR

Ce&i travi na sitich v priméru 2 hod a 45 min denné.

Davod? Vice lidi na sitich, rast mobilni komunikace, digitalizace, nové socialni sité (napliuji nové potreby).

165 min
159 15_9/.

149
144 143

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zdroj: AMI Digital index 2022
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Socialni sité v CR

Frekvence pouzivani Kdo je na sitich nejvic? Kdo je na sitich nejvic?
Podil uzivateld, ktefi jsou na socialnich sitich kazdy den Procento uzivatelu, ktefi jsou na socialnich sitich v proméru Procento uzivateld, ktefi jsou na socialnich sitich v priméru
pfes hodinu denné pres hodinu denné

15-29
30-44

45-59

let 58 %
60-99 57 %
B 94% 15-29 78% 15+ 60% 60+ B 71% Zeny 64 % Muzi let

Saocialni sité v roce 2022

Zdroj: AMI Digital index 2022
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Socialni sité v CR

o Pro¢ Ceditravi tolik ¢asu na socialnich sitich?

Kontakt
s prateli
S

Zdroj: AMI Digital index 2022

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Prilezitosti a vyzvy

v’ Cim dal vétéi pocet lidi na socialnich sitich > Cim dal vétsi konkurence

v' Cim dal vice strdveného &asu na socialnich sitich » Vétsi bannerova slepota

v’ Facebook stéle vede > Cim dal nizsi organicky dosah
v Potencidl je ale i na jinych platformach » Nutnd strategie

v' Generace Z starne a roste jeji nakupni potencial » DUraz na kreativitu

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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/ /

nich sitich

2. CtyFi principy Uspéchu na socia
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Usp&&né znadky na socidlnich sitich umi:

1. Zaujmout

4. VVyhodnocovat 2. Naslouchat

3. Vypravet

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

CASTE CHYBY (DUVODY NEUSPECHU)
* Mnozi si mysli, Ze sociadlni sité = hon za fanousky
* Progresivni si mysli, Ze &im vic lajkd, tim vic Adidas
* Oboje je blbost ©

e Fanousci vam kasu nezaplni

e SoutézZe vasi FB stranku nespasi
e Vétsina firem je na socialu, ale nevi pro¢
e Dost Casto neméri svij (ne)uspéch

e Stale je to vice monolog nez dialog

e Cilovka jsou vsichni

e Bez strategie na social nelez

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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( INE MARKET

Jak se chovad bézny uzivatel socidlnich siti (Karel)

e Jde mu jen o sebe.
* Je zmateny.

* Jeliny.

* Je roztekany.

* Je nepozorny. ) |
. Je znudény. Ukol: Zaujmout Karla!
* Je zmlsany.

* Nevéfivam.

* VSechno uz vidél.

e Nema cas.

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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ONLINE MARKET

Pro¢ Karel chodi na socidalni sité?

e Chce zUstat v obraze. (FOMO)
* Buduje obraz sam sebe.

e Buduje smecku (fanbase).

* RozSiruje obzory.

e Chce se bavit.

Princip 1 | Jak zaujmout

Umeni zaujmout

ziskat pozornost

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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Lidé postrehnou ty prispévky, které:
a) souvisi s jejich aktualnimi potrebami,
b) vyvolaji v nich silné emoce,

c) vyrazné se odlisuji od ostatnich.

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Nez zaCnete lovit zakazniky, méli byste si ujasnit, co chcete a jak toho dosahnete.

Stésti pFeje tém, ktefi mysli strategicky!

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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Jak se tvori strategie pro socialni sité?

Firemni strategie

Obchodni a marketingova strategie

Social media strategie

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



e@isions © Princip 2 | Naucte se naslouchat

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Co musite védét, nez zacnete tvorit social media
strategii

1. CO - Kdo jste, co prodavate, jaké jsou vase hodnoty

2. KOMU - Kdo jsou vasi zakaznici, jakeé jejich potreby vas produkt resi

3. PROC - Jaké je vade USP

4. JAK - Jaké mate dlouhodobé a kratkodobé cile, jakd je vase marketingova / obchodni strategie

5. KDE - Na jakych socialnich sitich chcete byt vidét a za jakym ucelem

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Co by méla obsahovat social media strategie

1. Analyticka cast
* Analyza souCasného stavu profilu na socialnich sitich
* Analyza prezentace konkurence na socialnich sitich
2. Strategickd / business ¢ast
* Navrh vhodnych cild pro socialni sité, metrik a KP!
*  Popis cilové skupiny a mozné zpUsoby jejich osloveni skrze socialni sité
* |dentifikaci klicovych marketingovych sdéleni pro jednotlivé platformy socialnich sitich a zakomponovani USP
3. Obsahova a komunikacni strategie
* Doporuceny tone of voice pro komunikaci znacky na socialnich sitich
* Navrh kreativni strategie
* Vizudlni obsah - prace s fotkami, grafikou a videi — doporucené formaty (prispévkul), rozméry, atraktivita, relevance
* Urceni frekvence publikace
4. Strategie placené propagace (tj. pro reklamy na socidlnich sitich)
* Navrh vhodného cileni kampani
* Navrh rozpoctu a odhad vykonu
5. AkEni plan

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejmenovana PR agentura: & (- citi se parddné)
18, Hina 2016 - @

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)

Diana Zada
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IDEALNI OBSAH NA SITE

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Iy VvV N4 ’ IKEA © 9 MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSLI @
Co na ty sité porad davat?  — oswmeee Somanir i @
’ | kdyZ zrovna nevykopete auto a nebude z vés milionar, porad se Véitecks SOUTEZ o 3 poukazy. Hlasuite, jestli budou Vanoce na snéhu

muzete stat vasnivym zahradkaiem. @ V IKEA méme kvétinace pro nebo bez snéhu. Urcité zle budou pine dobrot! &

VCEERY Y ZEmIY, Vanodni nadilka Mixit - 4 http://mixit/vanoce-s-chuti

P.S.: Mixit jede na pIné obratky a vade balicky predavame dopravedm
Jiz 1 den od zaplaceni! ... See more

1. Zabava

Aby pFi hledani pokladu
nepfrisla hlina nazmar

DAIDAI

Kvétindl, 9 cm

39,-

@& Click to view products

Qe 44K 94 comments 100 shares = Q@O 954 423 comments 31 shares
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Co na ty sité porad davat?

1. Zabava " TOP 3 knihy o socidlnich sitich Jak si oblibit b&h, kdyZ t& nebavi?
s Jak na sité

(M. Losekoot, E. Vyhnénkova)

Ovladnéte 4 principy Gspéchu na socidlnich

e
sitich. Znagky musi umét zaujmout, naslouchat, &‘i’ ! ‘
t "v -

vypravét a vyhodnocovat.

2. Vzdélani a inspirace

Najdi si partaka Sleduj Zpomal tempo
Milion sledujicich: Gi
Jak ziskavat nové followery na socidlnich sitich 2 :"M"JON,‘?}R SVl progres
(B.Kane)  SLEDUJICICH v appce

JAK ZISKAVAT

Jak rychle ziskat velké mnozstvi sledujicich, jak LRy

vytvéaret osobni, unikatni a hodnotny obsah a

budovat svoji znacku skrze popularni platformy? R A e )
< J

Digitalni minimalismus

(C. Newport) Béhejs hudbou  Stridej trasy Pripominej si
Zkrotte navykové technologie a ziskejte zpét svij ,,proi':“

¢as a koncentraci.

@diankaella
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Angry Beards
15 February at 18:09 - @

;v v 7 e Dnesky nam je 27%3
? Leti to s vama strasné rychle. Adamovi teda 2z 18. 2. ale dort jsme
C O n a ty S I t e p O ra d d ava t ° dostali uz dneska. Doufali jsme ve striptérky a tvrdy drogy, ale tak
zatim se ve firmé otukavame a zjistujeme, co komu udéla radost. Za
rok uZ budou kolegyriky a kolegové védét. oo Jestli si vilbec néco
miZeme prat, tak jen at’ mizeme dél vymejilet ptakoviny, ktery vas
budou bavit. Aspon dalsich 27 rokd. «e e~

1. Zabava
2. Vzdélani a inspirace

3. Zakulisi

& View Similar Products

QOQO@ Tomas Cervenka and 507 others 106 comments 3 shares
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aryat 14:02.- Q

/, V 4 /7 y & Azaco
CO n a ty S Ite p O ra d d avat ? @ @ Nejprve se vam na jazyku rozpusti osvéZujici jahodovy prach, & Zacz L

ktenj 7jemm’ bilé &okolida s iogurtem htto://mix.it/zamilovane- Pravé ted k myckam Bosch tablety Finish Quantum ultimate na Sest mésicd ZDARMA!

@ MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSLI @

mandle

BOSCH

Stvofeno pro Zivot

/abava

Vzdélani a inspirace e

Zakulisi ,
""" AKCE
Tablety Finish

Quantum Ultimate

PI’OdeJ : ; - na 6 mésicu*

ALZA.CZ
S myckami Bosch vzdy sazite na jistotu. Shop Now
MIXIT.CZ Spole¢nost Bosch prichézi s vyhodnou akci, ve které mizete ziskat ke kazdé z...
£T2 : : - Shop Now
Prazené mandle s jogurtem a jahodami P 00 1=3 16 comments 1 share
OO0 2835 131 comments 33 shares
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Uz vite, jaké okruhy sdilet. Nyni prichazi na fadu forma.

Navody Mindmapy Udalosti
Case studie Meme Nazory
Grafy Clanky Seznamy
Komiksy Hry Checklisty
Recenze Aplikace Tipy a triky
Souteze Fotky Upoutavky
llustrace Videa Gify

FAQ Vyzkumy Galerie
Webinare Kvizy Ankety
Infografiky Citaty Podcasty
Rozhovory Viogy

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

Metriky vybirejte dle cilG

Co vas zajima? Metrika Co to znamena?
Dosah (reach) Pocet oslovenych uZivatel(
o . Zobrazeni (impressions) Pocet zobrazeni uzivatelim
Jak dobre jsme vidét ; o . oL . S y
Zhlédnuti (video views) PocCet uzivateld, kteri vidéli alespori 10s

Navstévy profilu (profile visits) | Pocet navstév profilu

Zapojeni (engagement) Pocet lik(i, komentarq, sdileni, kliknuti
Jak se dari zapojovat publikum | Engagement Rate Kolik % lidi z téch, co obsah vidéli, na néj zareagovalo
UlozZeni (savings) Pocet ulozeni prispévku
. y Kliknuti (link clicks) Pocet proklikd na odkaz / web
Jaky je zajem o produkty/sluzby y » ) . T
Konverze, leady Pocet / vyse konverzi a leadu ze socidlnich siti

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Shrnuti

Facebook jako prikopnik socialnich siti.

Potencial je i na jinych platformach.

Lidé vas budou na socialnich sitich hledat!

Uspé&né znacky na socialnich sitich umi: zaujmout, naslouchat, vypravét a vyhodnocovat.
Zaujmout = umeni ziskat pozornost (Karla).

Naslouchat = pochopit cilovou skupinu, zacit strategii.

PrizpUsobte vypravéni socialni siti, vytvorte si obsahovy plan.

© N o Uk~ W N

Vyhodnocujte, a podle toho upravujte dalsi obsah.

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Dva zakladni modely, jak na socialnich sitich prorazit:

1. Organicky 2. Vykonnostné

Nutny kvalitni obsah Placena inzerce
Umét naslouchat, vypraveét Nutné znalosti o (FB) ads, analytice
Dlraz na community Rlzné mozZnosti cileni
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Formaty prispévku na FB:

e Fotografie e Texty

* Videa * 360° obsah
* Fotoalba * 3D posty

e (Carousel * Link posty
« Ziva vysilani e Stories

* Udalosti * Reels

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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(07 Jeries -
J a |< fu n g UJ e | I d S |< e O |< O a n e b C O Z a UJ m e ? Neni pro nas podstatné, zda spite na zadech, nebo na bfife. & Ale mame radost, kdyZ diky nam

spite klidné a bez starosti! pu

®

A jak spite vy?

L 4
2. Copy (textace) 46
3. Znacka, které to sdilela i 2 q

4. PoCet komentaruy, liku atd.

1. Fotka

41

VKLIDU

NA ZADECH NA BRISE DIKY POJISTENI
D.A.S.

OD@® Maki Kuchynkové and 64 others 9 comments 4 shares
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@ SKODA Ceska republika o

Lepidlo Herkules acas 3 February at 15:00- Q@

14 May 2020 - @

Ehrmann CR, SR

Ziska si té z nuly na sto. 18 August 2020 . @

Nékdo uz se vydal do gkoly, jini si naopak doemaci vyuku uZivaji a zatim i
by neménili. & Hlasuj a dej nam védét, jak jsi na tom ty. \Q Q" 0wV

0 TE BAVT NA UCENT Z DOMOVA? RA POST
Z JIZDY

2abavna

Kdyz uz mé ze zprav

zklidni mne Grand Dessert
v moji lednici!

- l &g_ \
GrandDessert;
: (f}//f / 1—>’ .
\ HALINA PAWLOWSKA

33 comments 52 shares

|

i i . O CT AVI A a médii boda v palici

®

Herkules

'
op

43 comments 5 shares

358 comments 78 s
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aktin €
Pdvodni zvuk

aktin € Svét by byl krasny, kdyby ke skvélému tréninku stacilo
milé slovo od nékoho blizkého. @ Co zaruéené doda chut cvidit

q :):?'e?id skladem dobrého tréninku? Top benefity OFeChﬁ
nékdo napise: je tedy zékladem dobrého tréninku?

1. Kvalitni, vyvazena strava
2. Rest days

3. Citit se zdravy/a

4. Byt dobre vyspany/a

5. Dostatecné pit

: o » Pozitivné oviiviiuje spanek
6. Mit spravnou motivaci - Kesu o 4 e T
: L &) apusobi preventivné proti kieGim

L Kdyz ti

“Méj dobry trénink! 9"

A9

Tak si dneska dobre zacvié! (5

#cviceni #aktincz #motivace #makamnasobe #aktinreels
#gymreels #gymfunny #funnygymmemes #funnygymreels #aktin

#gymmotivation - Mandle Ma antioxidacni uélnky
1d o ?
katinka.berger @ @ @ tohle neni trénink! Tohle je flakani. o
1d 2Tosemilibi Odpovédét Vlaéa’ky POdel’U]I Zdl'aVI mOZkU,
srdceacév
mocika274 Andyyy@ )
1d 1Tosemilibi Odpovédét
Q t0xicneOn Tomu, co je na videu, nemuzu rikat dobry trenink @ & Para Vtelt.e Se VY§kWulevenMech
‘ 1d 8Tosemilibi Odpovédét Sant’Odeacnl akthltou
e janulka_f Anooo..@ V)
1d 1Tosemilibi Odpovédét Zobrazit preklad - pows ’ . o
N Liskace Podporuiji zdravi srdce a cév

& filipo.toth Este ze som skaredy a nic take sa mi stat nemoze ™

oQv A !
V,

@30 To se i barty777777 2 4,111 dalsim

10 \

Pistacie Podporuji normalni funkci zraku skrze
ochranu oka pred volnymi radikaly
-0, @

@ Pridejte komentar...
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&)

Instagram post Instagram Stories Instagram Reels
Typ obsahu ZUstava na zdi Zmizi po 24 hod ZUstava na zdi
Médium Obrazky (foto) Vertikdlni foto / video Vertikalni video
Délka (limit) - Max 60s AZ 15 min
Kratka“
Hodi BéZny obsah Behind-the- !
odi se pro ezny obsa ehin e-scenes (funny/cool) videa
Zacileni Soucasné a noveé publikum Soucasné publikum Nové publikum
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NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Reklama

1. Kdy a jak investovat do reklamy na socialnich sitich?
2. Pred vstupem na socialni sit
3. Socialni sité a moznosti reklamy

4. Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu
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1. Pro¢ a kdy investovat do reklamy?
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Kam investovat?

 Jaka socidlni sit je nejlepsi pro reklamu?
* Nejlepsi pro B2C/B2B firmy?

* Nejlevnéjsi?

Like

ot
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Two ways marketing works

Brand building

Long term sales growth
Sales activation R

Short term sales uplifts

YAVAN

Short term effects dominate ~6 months Time
Source: Binet & Field 2013

Sales uplift over base
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@ DileZité otazky pred vybérem platformy

e Cojsou hlavni obchodni cile?

* Cojsou hlavni cile webové stranky?

e Kdo je nase cilova skupina?

» Jak s nasi cilovou skupinou komunikuje konkurence? Kdo je nase konkurence a kde se nachazi?

» Jaké jsou moznosti jednotlivych reklamnich platforem/sociélnich siti?

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



®). .
eUmons

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Analyza konkurence
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Keyword profiler A S
http+https - www.kilpi4you.cz subdomains [ ZISKAT DATA

Website profiler v

~7 Viditelnost ve vyhledavaci KO n ku re n é n i d O m é ny

@ Topstranky

2 Top subdomény
@ Kanibalizace
Konkurencni do mény 904 konkurentd Y Filtrace v L Stahnout data
® Konkurenéni domény
® Konkurenéni stranky DOMENA POCET STEUNYCH KLICOVYCHSLOV PODIL PREKRYTi KLICOVYCH SLOV
@ Contentgap heureka.cz (4 17 017 %
altisport.cz (4 16 0,16 %

shopkilpi.cz 4 16 °
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FACEBOOK Ceska republika W ‘ Kristyna

Knihovna reklam

Knihovna reklam je cesta ke zvySeni transparentnost reklam, jelikoz
se jedna o komplexni prohledavatelnou sbirku vSech v soucasnosti
béZicich reklam napfi¢ vSemi aplikacemi a sluzbami Facebooku, a to a

vCetné Instagramu.

Vyhledat reklamy
Vyberte kategorii a zacnéte hledat.

=4 Problematika, volby nebo politika Prohledat vSechno

Hledejte reklamy od kandidatl na post vefejného Cinitele a reklamy tykajici se voleb, lidové iniciativy nebo socidlni
problematiky.

=4 Hledejte reklamy podle klicoveého slova nebo jména inzerenta Q

Diana Zadakova, Kristyna Bartoriova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



Moje sit Oznameni NED 4 Produkty w Inzerce

=iV D1 CSUNW VI VIV Ly v

+ Sledovat Navstivit web & stranky
Domi Onas  Pfispévky Prace Lidé Videa ABA,G h{ederland
Pravni sluzby

8 343 sledujicich uzivatell

Ve ) ( Obrazky ) ( Videa ) ([ €lanky ) ( Dokumenty ) @:E <L
+ Sledovat

Reklamy od spole€nosti DAS

0o a3 * -CF o3
m Q Vyhledat (1 P - \ A ©

DAS Difesa Legale

Pravni sluzby

Ve vasem zdroji se mohou zobrazovat nasledujici reklamy. Uvedené

nabidky se na vas nemusi vztahovat. Vice informaci A
21 707 sledujicich uZivatelQ 8 057 sleduijicich uZivatelt

4+ Sledovat

21 707 sledujicich uzivatelQ

Propagovano N DAS UK Group
De eventmanager was pas gestart met zijn nieuwe baan, toen hij ontslagen werd. Pravni sluzby
Er was een arbeidscontract voor bepaalde tijd afgesproken. Lees meer. 4 349 sledujicich uzivatell

+ Sledovat
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ONLINE MARKET

Facebook

I Facebook Keeps On Growing

Number of monthly active Facebook users worldwide

Stale rostouci sit

3,000m 12,797m B

* 6,5 milion{ uZivateld v CR Facetiook
-~ users
. vs , . ;. 2.8 billion World
* Nejlepsi cileni (nejen na zajmy) ) oo Internet (I popuiation
! users 2
° 4.9 billion

Umoznuje cileni na zafizeni

Precizni méreni (Facebook Analytics) o

im]

Om
2004 10 b5 20

Facebook users as of the end of the respective year;
world population and internet usage estimates as of Dec. 31, 2020

Sources: Facebook, Internet World Stats

©@®O statista %a
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LinkedlIn Instagram
* Kvalitni publikum e Sprava reklam pres Business Manager
(vhodné pro HR kampané) e 2,8 milionl uzivatell
2 miliony uZivateld v CR » Stejné moznosti cileni jako Facebook Ads

* Moznost zacileni na firmy

* Nakladnéjsi (vyssi CPC)
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DalsSi mozZznosti

Tik Tok

Pinterest

Twitter

Youtube
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Jak na reklamu na Facebooku a Instagramu
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Business
Manager

Diana Zadakova, Kristyna Bartoniova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz



oicions O Teorie | Facebook Ads

NNNNNNNN RKETING & ADVERTISIN

* |vpripadé, ze Vam bude Facebook Ads reklamy spravovat agentura nebo freelancer, je
dobré mit vlastni BM

* Agentura by vzdy meéla dostat partnersky pristup — k BM i Pixelu

* Vlastnictvi BM, stranky, pixelu, domény — to vSe musi zUstat na strané firmy

Agenturni Partner _____________________________ Klient
BM BM
B
AEIE - acclcnljvnt Katalog Pixel
Page Inzertni ucet
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Nezapominejte na meéreni

e JS script implementovany na webovych strankach

e Diky nému ziskavame data o uzivatelich a mUzeme s nimi dal pracovat

 pomaha v cileni reklamy - vyuziti algoritmu
* Segmentovat uzivatele dle navstivenych strankach
* Segmentovat dle nakupni faze (contentView, addToCart, Purchase)
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Nezapominejte na meéreni

With Facebook Pixel

e

Your customer Wix website Web Browser

o

Connectivity issues Ad Platform

Loading Errors

Loss of cookie support

With Conversions API

- B

Your customer Wix website Wix server

Conversions API Ad Platform
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ONLINE MARKET

FB pixel -> pfiprava publik

Lookalike
Audience
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@ Typy kampani

o Akviziéni kampané (zamérené na dosah, zobrazeni, navstévu stranky)

e Cileni na zajmy

* Cileni na podobna publika (1-10 %) z navstévnikd, lidi co nakoupili ¢i z e-mailového seznamu
* Remarketingové kampané (zamérené za zpétné osloveni navstévnik( stranky)

e Klasicky remarketing

e Dynamicky remarketing

e Cileni na seznam e-mailovych adres
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Metriky vybirejte dle cill

Co vas zajima? Co to znamena?
Dosah (reach) Pocet oslovenych uZivatel(
. Zobrazeni (impressions) Pocet zobrazeni uzivatelim
Chceme byt vidét ; o . oL . S y
Zhlédnuti (video views) PocCet uzivateld, kteri vidéli alespori 10s

Navstévy profilu (profile visits) | Pocet navstév profilu

Navstiveni webové stranky Kolik lidi se prokliklo na stranku
Prohlizeni produktovych Kolik lidi navstivilo stranky a prohlédlo si
stranek / konkrétni stranky produkt/stranku

Chceme prodavat Pfidani do koiku Kolik lidi p¥idalo produkt do kogiku
Konverze Pocet konverzi (nakupt/vyplnéni formulare)
PNO/ ROAS / ROI Navratnost investic
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Formaty reklam

\

~

naea Y TAT AN
’ Jasper’s Boutique 4
Sponsored - @
[ Carnival Cruise Line o '
Explore the new season of goodies! We offer a wide Expioen & S-coy Coribiieen gumwey I the-peim ol ,
your haod ;

range of qgift ideas for friends, family, or yourself!

SNPGRS —

-~

An adventure at your fingertips. Literally

(&)
e L5 & Comm PR
- Gaelen Rwvera
Get ready for the rain in color. Let the music play | 5
Visiting the fog vmwing spot 5
clear. A —
The high quality, sturdy frame... Complete surround ¢ B . P '

o 555

2.2K Likes 28 Comments 195 Shares

i Like B Comment # Share
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m Q Vyhledat L a =) © 2 Iy 0 0

Domi Moje sif Prace Zpravy Oznameni Jaw Produktyw  Naboraf

Firemni stranka

Book a demo - Your ultimate affiliate marketing control center. Try now for free! Reklama

/ /@’E
L. WE SEE YOUR FUTURE
| o).
eVnsnons
Get started with the LinkedIn Insight
Tag
eVisions Advertising

Parta marketakd milujici online marketing, velké vyzvy a odvazna KPI. @Piseme blog, toéime Novinky

Reklama ++¢

Looking to customise your Marketing?

z onlajnu.
Marketing a reklama - Praha 8, Hlavni mésto Praha - 1071 sledujicich uZivateld
o
w Jana a 34 dalSich spojeni zde pracuje - 44 zaméstnancl Kolegové, které muZete znat
v Sledujete Navstivit web @ ‘ Martlp Matousek _
Externi SEO konzultant ve spoleénosti
eVisions Advertising

Domu  Mojespoleénost Onas  Prispévky Prace Lidé Vice ~ Navézat spojeni
X Anna Maria Podruczna
SEOQ Specialist & Linkbuilder ve
spolecnosti eVisions Advertising

e{isions ,
‘ ( Navazat s| Q Zprévy
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Campaign manager
e Rozhrani pro tvorbu inzerce

m Q Search 1, ) as = @ A 3 o (4

Home My Network Jobs Messaging  Notifications Mew Work'w Advertise

Winning with Webinars - Leverage LinkedIn insights to create a successful promotion plan aAd -

@ Start a post Add to your feed a

G Google Small Business
&) Photo B video Event E Write article o COMPaNY * Intemet

Denis Capko + Follow
- ) Sort by: Top =
Generates & converts visitors into . . .
customers with PPC Advertising. #socialmediamarketing
Hana Kobzova - 1st soe +
PPC Specialist Follow
Who viewed your profile 82 O 7h-®
. . . . . . . Kunal Shah
Views of your post 119 Nestihéte sledovat #PPC novinky? Kouknéte, co vie se udalo v lednu 2021 v i ) Founder : CRED
#GoogleAds a #Sklik B "

Access exclusive tools & insights Vice zde: + Follow

See translation

(N Try Premium Free for 1 Month

View all recommendations =
A My items

https://www.linkedin.com/campaignmanager/
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Insight Tag

vV v/ 7

e Meérici kod — nutné implementovat na stranky

CAMPAIGN PERFORMANCE WEBSITE DEMOGRAPHICS ACCOUNT ASSETS =

Insight Tag
Website tracking @

1 domain 15 sending a signal

Conversions

Matched Audiences

Tagged domains Conversions
< LinkedIn Audience Network I
Asset History
Lead Gen Forms
[ ] Domainname Last signal received T Signal permission
Search by domain name All v
[] measure2bim.eu ® 13 minutes ago Allowed @

https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/insight-tag
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Struktura kampani

Uéty - Accounts
e Skupiny kampani - Campaign Groups
* Kampané - Campaigns

e Reklamy - Ads Kdo je vase cilova skupina?
Vyhledejte atributy nebo profesionély, které chcete oslovit, a vytvorte si cilovou skupinu Zaviit
Q Vyhledat Vice informaci o kritériich cileni
Cilové skupiny Spolecnost

8&3 PouZijte sva data pro opétovné cileni na
navstévniky webu, nebo oslovte znamé
kontakty a ucty

Demograficka data

Vzdélani

Pracovni zkusenosti
A Atributy cilové skupiny
go Pridejte kritéria cileni, jako jsou pracovni titul, Zajmy a rysy

obor nebo dovednosti
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Teorie | LinkedIn Ads

Lead Ads

Jméno

Anna

Prijmeni

egisions Smith

Ve viech zaleZitostech, které souvisi se zpracovanim

KO ﬂta ktﬂf info rmace Vasich osobnich Udajd, je k dispozici povérenec pro

ochranu osobnich Gdaja, kterého mlzete kontaktovat
s . .. na info@evisions.cz.
Nize nam zadej tvé kontaktni informace
a ozveme se ti co nejdrive

i : L Odeslat
Posleme tyto informace spolecnosti eVisions

Advertising v souladu s jejich zasadami ochrany
soukromi

E-mailova adresa

anna.smith@example.com

Telefonni ¢islo

55555555555
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Teorie

LinkedIn Ads

Text ads & follower ad

Share 20 aeie, pAes, 66 (Oaate

Ad

Don't miss the latest insights across the
business and tech sectors.

e

Veronica, follow TechCore for trends
shaping the future of B2B technology.

Follow

[N >
m Q search L, | aa = @ 2 ‘ (¢4
Home My Network Jobs Messaging  Notifications Mew Work ¥ Advertise
Running a webinar soon? - Download Linkedin's Winning Formula to Webinar promotions Ad e«
Cor- /=~ =bly. Add to your feed (i
: @ startapost v
Ursula von der Leyen in]
&2 pPhoto I3 video =] Event Write article President of the European Commission
Denis Capko

Access exclusive tools & insights
a Try Premium Free for 1 Month

R Myitems

eVisions Advertising s.r.o.

See visitor analytics

Recent

B PR Webinai: Socialni sité v d...
B 828 marketing online v ¢ase ...
it PPC Pro People

BJ Babeltalk 45 (on-line social ...

% LinkedIn marketing professio...

Groups

it PPCPro People

it LinkedIn marketing professio...
8 Dropship & Resellers Network

Show more \
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Sort by: Top

Cesko.Digital
& Company » Information Technology and

S

View all recommendations =

Today’s most viewed courses 8
1. The Six Morning Habits of High Perfor...
Pete Mockaitis | How to Be Awesome at Your ..
2. Unconscious Bias
Stacey Gordon
3. Diversity, Inclusion, and Belonging

Pat Wadors

Show more on LinkedIn Learning =

Promoted

Running a webinar

PPC PROs use Swydo

soon? Easy online marketing
Download LinkedIn's reports & dashboards.
Winning Formula to Professionals use Swydo.
‘Webinar promotions

Learn more Learn more
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Ad .o

#' Jane, explore internal roles at eVisions
Advertising s.r. that match your skills
Software Engineer

Somewhere, USA

Carousel & Job ads

' Audit Associate
Fudan MBA Program . . Y Somewhere, USA
@ 5,935 followers 2 John Smith likes this =Eun
MBA- .
FIBIOES Copywriter Intern

Ready to leap? Prepare for change and pursue your #MBA at Top University in

E ~ Somewhere, USA
China with full #scholarship of 100% tuition fee offered by Fudan-MIT IN ...see more ‘ FixDex
Fixdex 248 followers
2 L — Promoted Careers at eVisions Advertising s.r.
\-J : in collaboration with MIT
MBA | ncotsporsommiarian Ready to Leap? . o _ _
Prep are for Join our engineering team at Fixdex! You will play an

active role in building backend components and

Ready to Leap?

Change! ~ “+*»

Prepare for distributed cloud services for the Fixdex platform.
Change! . 6 N

Software Engineer
Fudan IMBA Xing Quan L Fixdex Fixdex - Chicago, IL

Belt and Road Scholarship

133 Worldwide
" | University B-school in Mainland { OQ 0 12 3 Comments

Ready to leap? Click to Ready to leap? Click to ( & .
learn more bl learn more = Like E Comment @ Share

(5 Like & Comment (= Share ¥ Send
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Dekujeme za pozornost

29

Spojte se se mnou na socialnich sitich.

@ Diana Zadakova 8 zadakova@evisions.cz N WWW.evisions.cz
B
Kristyna Bartoriova bartonova@evisions.cz
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