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V4

|I. Cast

1. Instagram — charakteristika, data
2. Specifika a moznosti Instagramu prakticky
3. VSe, co potrebuje vedet o influencerech

4. Jak na influencer marketingovou kampan od Ado Z
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X |l. Cast

1. Influencer marketing a PPC reklama jdou dohromady
2. Instagram a moznosti reklamy

3. Jak na reklamu

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

1. Instagram — charakteristika, data
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el"Tisions Socidlni sité v CR

SOCIAL MEDIA USE

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A\ DATA ARE N VPARABLE WITH PRREVIOUS REPORTS DUE TO CHANGES IN DATA SOURCES. USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDVIDUALS

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS ANNUAL CHANGE NUMBER OF SOCIAL PERCENTAGE OF TOTAL
ACTIVE SOCIAL AS A PERCENTAGE OF IN THE NUMBER OF MEDIA USERS ACCESSING SOCIAL MEDIA USERS
MEDIA USERS® THE TOTAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS VIA MOBILE PHONES ACCESSING VIA MOBILE

EVE

7.39 69.0% +7.0% 6.99 94.6%

MILLION +480 THOUSAND MILLION

Zdroj: Data Reportal 2021
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SOCIAL MEDIA: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE -

SHARE OF THE AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADVERTS ON SOCIAL MEDIA BY AGE GROUP AND GENDER®

128% 133%

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

13-17 18 - 24 25 - 34 35 - 44 45 - 54 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Zdroj: Data Reportal 2021
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

e Cesitrdvi na sitich v priiméru vice ne? dvé& a pal hodiny denné, 16 % lidi vice ne? 4 hodiny denné

* Diky soc. sitim neztracime své slabé socialni vazby, kazdy nas like je signal: vim o tobé a porad se s tebou chci
kamaradit

* Na socialnich sitich komunikujeme ,,many-to-many”

1553
149 __
s e -
minatacn gy e
2017 2018 2019 2020

Zdroj: AMI Digital index 2020
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Pro¢ Ceé&i trdvi na sitich dvé a pdl hodiny denné&?

KONTAKT i ZDROJ
S PRATELI AR INFORMACI

Zdroj: AMI Digital index 2020
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INSTAGRAM: AUDIENCE OVERVIEW -

THE POTENTIAL AUDIENCE" THAT MARKETERS CAN REACH USING ADVERTS ON INSTAGRAM

POTENTIAL AUDIENCE INSTAGRAM'S POTENTIAL QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
THAT FACEBOOK REPORTS ADVERTISING AUDIENCE QUARTER CHANGE TS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED USING COMPARED TO THE TOTAL IN INSTAGRAM'S THAT INSTAGRAM THAT INSTAGRAM
ADVERTS ON INSTAGRAM POPULATION AGED 13+ ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE’ REPORTS IS MALE®

3.00 32.4% +3.4% 354.8%

MILLION +100 THOUSAND

Zdroj: Data Reportal 2021

Diana Zadakova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



Instagram v kontextu jinych siti

» i M
| . Social Media Networks Ranked by
1 d TikTok Number of Monthly Active Users in
o, Billions
£+ Facebook
2.70B
1S WhatsApp
2.00B
WY Zoom
5 Instagram fs
; 0:70B
o 0.44B o368
V roce 2020 se stal TikTok . s
celosvétové nejstahovanéjsi .

mobilni aplikaci. O ol & @ m

socialpark

Source: Platform Data E socialbakers

Date Range: October 2020
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Prilezitosti a vyzvy

INE MARKETING & ADVERTISING

v’ Cim dal vétsi pocet lidi na socialnich sitich

v' Cim dal vice straveného ¢asu na socialnich sitich
v' Facebook stéle vede

v’ Potencidl je ale i na jinych platformach

v’ Generace Z starne a roste jeji nakupni potencial

> Cim dal vétdi konkurence

» Vétsi bannerova slepota

> Cim da

nizsi organicky dosah
» Nutnad strategie

> DuUraz na kreativitu

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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2 .Specifika a moznosti Instagramu

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz



Charakteristika Instagramu

vaskyboots & _KdyZ jsem pred 5 lety
Vasky zakladal, mél jsem jasnou
predstavu o poctivé vyrobé bot. Po
vice jak 60 tisic vyrobenych parech a
snad i milionech vasich krocich ve
Vaskach citim velkou vdécnost za vasi
podporu a zajem o rucni vyrobu.

* [nspirujte

e Ukazujte krasne fotky, cool videa
* Poodhalujte zakulisi

e \lypravejte svuj pribéh

* Bavte

e Delejte radost

* Motivujte

Proto jsme se rozhodli vytvorit
narozeninovou limitku, kterad oslavuje
obuvnické femeslo a hlavné Sikovnost
a pracovitost nasich sevcd a sicek.
ProtoZe pravé diky jejich pédi, kterou
dennodenné kazdému paru vénuji,
mohou vznikat Vasky takové, jake je
mame radi.

Dékuji, Ze sledujete nasi praci a
kracite za svymi sny ve Vaskach.

Qv N

‘ To se libi e_eva a 1557 dalsim

@ Pridejte komentar...

Dejte lidem duvod, proc€ vas sledovat!

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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JAK

CO
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NLINE MARKET

Budovani brandu

Employer branding
Repositioning

Prodej Ndbor novych lidi

Thought leadership Osloveni nové cilové skupiny

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Dva zakladni modely, jak (na Instagramu) prorazit:

1. Organicky 2. Vykonnostnée

Nutny kvalitni obsah Placena inzerce
Umét naslouchat, vypravét Nutné znalosti o FB ads, analytice
Dlraz na community Rlzné mozZnosti cileni

Diana Zadakova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Feed post Stories IGTV Reels
Content Type Evergreen Ephemeral Evergreen Ephemeral

and ephemeral

. Vertical images .
Square or vetical images / videosg / Vertical and Landscape

Media Format . .
videos videos

Vertical Video

Max 15 min (from mobile)

Length Video max 1 min Max 15s Max 60 min (from web) Max 60s
Short
Perfect for Regular content Behind-the-scenes Long videos (educational) (funny/cool)
videos
: Current Audience . :
Gret way to engage Current and new audiences Current and new audiences  New Audiences

Base

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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e\/isions
© (Lei\'/;s'i_ztzgadvertising
Jak funguje lidské oko aneb co zaujme? Jak si dastnici LIKEHOUSU

vedou na socidlnich sitich?

1. Fotka
2. Copy (textace)
3. Znacka, ktere to sdilela

4. PoCet komentary, likd atd.

&P To se libi velvaran a daldim (2 488)

evisions_advertising Sledujete @likehouse.cz? At uz
ano, ¢i ne. Urcité je zajimavé se podivat na to, jak maze
G&ast v televizi pomoct influencerim. @ B Rustje... vic

Zobrazit vSechny komentare (44)

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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\ﬂbj . 5 5 .

- Jak zjednodusené funguje
algoritmus Instagramu?

SDILITE PRISPEVEK.

V&s profil roste! Instagram ukéze prispévek
10 % vasich follower(.

Instagram posune vas
prispévek vyse v oblasti
,Discovery" a mezi uvedenymi
hashtagy a lokalitou.

Vasi followers prispévek
komentuji a lajkuji.

Followers interaguiji Instagram prispévek Sifi

bit. |y/| nstagra m-sledu I Tl s pfispévkem. mezi vice vasich followers.

@diankaella

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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Typy prispévku

1. Zabava
2. Vzdélani a inspirace
3. Zakulisi

4. Prodej

O Obsahova strategie

Jsme vétsi, silngjsi, Chté&ji byt lepsi,

Uspesnegjsi, zdravejsi,
chytrejsi, bohatsi, chytrejsi,
mame skvele Uspesngjsi,
produkty/sluzby, bohatsi...

kvalitni tym...

IDEALNI OBSAH NA SITE — POMAHA, INSPIRUJE, BAVI

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Spravne stanovene cile (strategie)
Kvalitni a hodnotny obsah
Community management
Instagram Reels

Spoluprace (s influencery)

SR - O A o

Placené kampaneée

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz



NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

3. VSe, co potrebujete vedet o influencerech

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

|4

<& <

Zajem v prubéhu casu

100

25

26.6.2016 24.12. 2017 23.6.2019 20.12.2020

* Lidé davaji prednost ,,skutecnym lidem” v reklamach.

 Vazi si autenticity a reality (dUvod proc preferuje influencer marketing).

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Influencer je ¢lovék, ktery ma okolo sebe vybudovanou pocetnou komunitu lidi
na socialnich sitich, kde se vyjadruje k riznym tématum.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Mikroinfluenceri Influencefri Celebrity

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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Mikroinfluencefi

Influenceri

Celebrity

O Typy influencerd

Bézni jedinci s cca 1 000 -29 000 sledujicimi. Jejich hlas je na internetu
slySet. Vénuji se specifickému tématu. Vybudovali si blizky vztah s
publikem, pravidelné komunikuji. Vétsi mira zapojeni publika.
Davéeryhodnost, autenticnost, nizsi naroky na spolupraci.

Online tvdrci s vice nez 30 000 sledujicimi. Vasen pro urcité téma,
profesiondlni pisobnost na socidlnich sitich. Umoznuji zasahnout
vétsi cas publika. Mnoho zkusenosti s tvorbou obsahu, s komunikaci
znacek i s reportovanim KPI.

SvUj vliv vybudovali skrze tradi¢ni média / profesi. Sleduje je desitky aZ
stovky tisice lidi. Fanousky oslovil jejich talent (hudba, herectvi, sport...),
zajima je zakulisi. Jsou v Sirokém povédomi, dokdzi proto zacilit na Siroké
publikum. Casto mnohem mensi autenti¢nost, vétsi pozadavky.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONL

@life.with.dia @andreamokrejsova

Co sledovat u kampani s mikroinfluencery?

e Segment — uzky zajem o konkrétni zalibu, konkrétni cilova skupina
* Naklady — nejsou vysoké, barter, dobré ROI

e Zasah (?)—u 1 influencera mlze byt shodny jako u vicero mikroinf.
* Engagement — mira zaujeti publika, Casto vyssi engagement rate

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET
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@shopaholicnicol @kovy_gameballcz

Co sledovat u kampani s influencery?

e Zasah - brand awareness — jednorazove vysoky, vice do Sirky

* Profesionalita — vystupy budou vzdy kvalitni, mnoho zkusenosti
 Vlastni projekty — napojeni na jeho komunikacni message

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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@stibrovicnikolka @leosmares

Co sledovat u kampani s celebritami?

* Naklady — platite za jejich ,,jméno” vice nez za vysledky na socialnich sitich
e Zasah - brand awareness — jednorazové vysoky, vice do Sirky

e PR-—vetsialepsi moznost propojit s PR aktivitami

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Kolik stoji influencer? Q

Pocet followers v tisicich Cenazal post nalnstagramu
3-5 1000 - 2000
10-15 1500 - 4000
20 - 30 3000 - 6000
45-75 5000 - 10 000

100 - 150 10 000 -15 000

200 - 300 15 000 - 30 000

300 - 500 20 000 - 40 000

500 a vice 40 000 a vice

@evisions_advertising

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz



@) . . s
o(Yicions © NeZse dotoho po hlavé vrhnete
1. Influencer neni bannner, ktery si na urcCitou dobu zaplatite.
2. Influencerovi neplatite za sdilenou fotku, ale za roky usili vynalozené na
vybudovani fanouskovske zakladny.
3. Efekt hned a predem nedomérite. Influencer marketing je hlavné ,,brandovy”
nastroj.
4. Influenceri nebudou nic délat doslova podle vaseho briefu.
5. Velky influencer se nerovna nejlepsi influencer. Radéji mikroinfluencery s vasi
cilovkou.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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4. Jak na influencer marketing

Priprava kampané od A do Z

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

]

iE=—

&2

CILE a KPI
01

CiLOVE
SKUPINY
02

ol

BIG IDEA
03

Jasna specifikace

KOMUNIKACNI

cild a meritelnych

KPI (ve spolupraci Detailni vymezeni STRATEGIE
s klientem) cilovych skupin o 04
(ve spolupraci Vypracovani
kreativniho

s klientem) Tvorba strategie 06

Vyhodnoceni
07

konceptu a nosné

. . komunikace a
myslenky kampané. Vvtvoien & .
. o voreni ¢casového

propagace vcetné y

g " planu.
rozdéleni rozpoctu. Vytvoreni akéniho

planu.
Vyhodnoceni vysledku

kampane vcetne
key takeaways.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

BRAND

Jsou navrzeny tak, aby znackam pomohly zvysit povédomi o znacce, aby lidé zacali
AWARENESS nazev rozpoznavat a mozna si dokonce nazev spojili s produktem nebo zkusenosti.

CONTENT Cilem je pro znacky vytvorit obsah (vizualni, textovy, audio....), které
CREATION mohou znovu pouzit pro online a offline marketing.

CONVERSIONS Pomahaji znackam ziskat navstévnost na web/e-shop, kde mohou zakaznici provadét
/ TRAFFIC konkrétni akce, obvykle néco kupuji, néco stahuji nebo se k nécemu pfipojuji.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejvéetsi vwhodou influencer marketingu je fakt, Zze se vas produkt Ci
sdéleni dostane skrze relevantni influencery k vasi cilové skupiné.

N

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Zasah — pocet followers, pocet odbératelt na YT kanale...
Zaujeti — nesledovat jen followers, hledét na interakce
Relevance — poznejte jeho pribéh (veganka a burgerova firma)
Cilova skupina — kvalita fanousku

Aktivita — zda nesdili az priliS obsahu, anebo naopak malo

Obsah influencera — muize i znacku poskodit

N o U oA~ Do

Spoluprace — mnozstvi, konkurencéni znacky

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Slevové kody, affiliate marketing

Soutéze, darkoveé balicky, giveaway

Takeover (prevzeti social media kanalu influencerem)
Sponzorovany obsah

Ambasador znacky

Product placement

N o vk W N

Unboxing

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Pfibéh znacky / produktu

Infleuncer by mél pochopit

Stanoveni odmeény

Specifikujte, zda navrhujete

vasi znacku a jeji pribeh. placenou ¢i barterovou

spolupraci.

Odkazy, hashtagy, profily,
vouchery, slevy aj.

Dle zpUsobu zapojeni

Koncept kampané

Predstavte myslenku

kampaneé. influencera a vasi strategii.

Cile a o¢ekavani Co by (ne)mélo zaznit

Jasneé si definujte cile Definujte, co by (ne)mélo

spoluprace a ocekavané zaznit v souvislosti s

plnéni. predstavovanym produktem

¢i znackou.

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Dle moznych cilt kampani s influencery:

1. Zvyseni povédomi o znacce/produktu

- dosah, imprese, likes, komentare, mira zapojeni (screenshot z insights influencera)
Navyseni poctu fanouskid na soc. sitich = Instagram insights, specialni nastroje (Zoomsphere)
NavySeni online zminek znac¢ky = Monitora, Zoomsphere...

Pocet pouziti unikatniho hashtagu

Zvyseni ndvstévnosti webu =2 GA

ZvysSeni prodeje =2 vouchery, kédy, prodeje ze socidlnich siti

N o oA N

Ziskani kvalitni obsahu

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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SocialBlade Lightroom Inshot Preview

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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. cast: Instagram, influencer
marketing a reklama
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Spusténo v cerven 2021

spugténo v srpen 2021 Ruizné verze této reklamy © < o1z12 )
Monika Leova

“%” Sponzorovéino : QFanduthac @ @ :::z::::::lo mederdtorka -
«» P&t divodu proé jsou leginy Lelosi tak oblibené ~ Sponzorovano ID: 291429165657567
b Majbicznivh vzory Doma, v kancelfi, na cestach & na prochazce ... Jemné a —
.. Odvadéji pot a neshrnuji se doll g g Ahoj holky, pravé jsem si v8imla téhle nabidky od LELOSI: Zaplatte jen 840
.. Jsou nesmirné pohodiné pohodiné LELOSI leginy pro kaZdodenni komfort! SKteré K¢ za 3 bermudy. Myslela jsem, Ze si délaji srandu, ale je to fakt pravda.
.. Jsou 100% neprahledné LELOSI leginy budou ty spravné pro tebe?

Koupila jsem 2 bali¢ky, Sortek neni nikdy dost!
.. MuzZete je nosit kamkoliv

Pospés si, nez budou pry¢!

"~= lelosi.cz/collections/kratasy

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz



Reklama vs. influencer
See

Jsme znacka prodavajici leginy.
Az budes potfebovat leginy, jsme tu.

Influencer mkt Brandova reklama

Organicka sprava profilu

Think

Hledas leginy? My je mame PPC reklama SEO

Do

Kup si leginy PPC reklama Influencer mkt
(remarketing)

Care E-mailig Organicka sprava
Dékujeme za profilu
nakup, prijdte zas!

Diana Zadakova, Kristyna Basusova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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@ Influencer muze byt skvélym doplikem k vykonnostni reklamé

ONL

* Influencer buduje povédomi o znacce a davéryhodnost znacky
 Influencer doporuci stranku na kterou se tak dostanou novi uzivatelé

* PPC reklama pak mlZe jednoduse pracovat s publikem prichdzejicim z profilu influencera a muze se danému
publiku pfipomenout (remarketing neboli zpétné osloveni)

* Zinfluencer kampani pak Ize ziskat co nejvice
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@ Jak tedy skloubit influencer marketing na instagramu s reklamou?

* Potrebujete si oSetfit sbér dat

» MdzZete jednoduse zjistit kolik lidi nakoupilo diky influencerovi tak, Ze mu ddne slevovy kdd, ale jsou i dalsi
zpUsoby sbéru dat:

a) Nechte prispévek influencera otagovat pomoci UTM parametru

b) Vytvorte separatni landing page jen pro influencer kampan

* V Google Analytics pak mUZzeme dale pracovat s publikem od influencera — remarketovat ho, vyhodnocovat jeho
kvalitu a LTV
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@/ UTM parametry

https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fceskamincovna.cz%2
Fnove-
sporeni%2F&e=ATNXOOEqwtnFKdCOvzTik5SsQ67kCM2fHRkYZBx62
7GSAdwpniCVyI8--oQwHe8GI5yM6K9hB69pqoKF1ja76Q&s=1

> CESKAMINCOVNA.C
-

#SPOLUPRACE s W

iv Odpoveédét'denisanesvacilova...
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@/ UTM parametry

https://www.mkluzkoviny.cz/mikroplysove-
povleceni/?utm source=instagram&utm medium=influ
&utm campaign=kamila mikro&content=09 2021

* https://www.instagram.com/kamilasikl/

Teorie | Social Ads

® 7 kamllasud 11h
(\ Sy b '_.‘sd*"“

Plno vzoru

Kod plati pri objednavee nacd
1000ke:

KAMILA1OO X

[ Odpovédét kamilasikl...
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UTM parametry

Akvizice Chovani Konverze Elektronicky obchod -
Zdroj / médium  © Poiet Kanvarani
Mira stranek Prim. doba
UzZivatelé v Novi uzivatelé Navitivy okamiitého na 1l ini ralace 'I.Hp:ir Transakce Teiby (2
? ? 7 relaci ického ? '
opusténi * - 7 obchodu
1427 1338 1872 7281% 2,19 00:01:20 1,39 % 26 20252,93 K¢
Podil z celkuy | Podilz celkuv | Podil z celku v Prim. pro Prim. pro | Prim. pro vybér Prom. pro vybér Podil z celku v Padil z celku v %:
%: 100,00 % %: 100,07 % %: 100,00 % wybér dat: | wybér dat: dat: 00:01:20 dat: 1,39 % %: 100,00 % 100,00 %
{1 427) (1337 (1872) 7281 % 2,19 (0,00 %) (0,00 %) (26) (20 252,93 Kg)
(0,00 %) (0,00 %)
1. google /cpe 392 (26,63 %) | 353 (2638 %) | 525 (2804 %) 80,00 % 1,71 00:01:13 0,95% 5 (19.23%) 498183 KE (2460 %)
2. google / organic 301 (20,45%) | 2BB (2152%) | 354 (1891 %) 571 % 2,08 00:01:17 113% 4 (1538%) | 3 872,74 KE (17,64 %)
3. s=eznam/ cpc 180 (12,23 %) | 151 (11,29 %) | 230 (1229 %) 4913 % 4,00 00:02:51 1,30 % 3 (1154%) | 211075 KE (1042 %)
4. glami.cz / cpc 134 (9,10%) | 126 (942%) | 245 (1309 %) 80,82 % 1,84 00:00:54 1,63% 4 (1538%) | 497604 KE (2457 %)
5. s=eznam/ organic 117 (795%) | 114 (Bs52%) | 122 (652 %) B1,97 % 1,45 00:00:32 0,00 % 0 (0,00%) 0,00 K& (000w
6. (direct) / (none) T4 (503%) 72 (538%) 86 (459%) 75,58 % 1,74 00:071:23 0,00 % 0 (0,00%) 0,00 KE (000%)
7. mfacebook.com / referral 73 (496%) | 61 (456%) 87 (485%) 71,26 % 2,14 00:00:45 4,60 % 4 (1538%) | 2 BA942 KE (1417 %)
8. modioc.cz/ cpe 46 (3712%) | 44 (329%) 50 (267 %) 76,00 % 1,78 00:00:45 4,00 % 2 (769%) 29422 KE (145%)
9. instagram.com / referral 33 (224%) 30 (224%) 33 (176%) 51,52 % 2,39 00:00:48 3,03 % T (3.85%) 44463 KE (220%)
10.  zbozi.cz / referral 18 (1,22 %) 16 (1.20 %) 21 2% 61,90 % 1,67 00:00:23 0,00 % 0 (0,00%) 0,00 KE (000%)
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Jak na reklamu na instagramu
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Business
Manager
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ONLINE MARKET

 JS kdd, ktery se vklada na vsechny stranky e-shopu/webu

e V zakladu méri navstévnost (tzv. PageView), ale dokaze zachytit udaje
0 Case na strance, scrollovani nakonec stranky, pridani do kosiku,
nakup vCetneé hodnot nakupu a nakoupenych polozek

s, :;1*"

§ Facebook ad
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e FBsbhirainformace o uzivatelich, kteri navstivili vase stranky
* Velké mnozstvi informaci o u uzivatelich FB i Instagramu

e Informace o tom, zda dany uzivatel kliknul na reklamu

&’
< u-.,

§ Facebook ad

Diky Facebook pixelu na webu se dale sbiraji iinformace o
tom, co dany uzivatel na strance délal

,Pepa (realné uzivatel s ID XY) spada do skupiny lidi, kteri
radi ji i vari dobré jidlo (food festivaly, kucharky). BM mu
nabidne kurzy Thajské kuchyne”
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Publika

® &
o
Lookalike
Audience
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= CTR

- GPC

= CPM + frekvence

- Engagement rate ranking
Quality ranking (LP exp.)
Conversion rate ranking

Reklama

Wabsita visil - Bounce rate

= £as na strance
Product View = % proklikd na produkt, ...

View Content o
= % prokliki pfidani do ko&ika

Add ta Cart

= % propadu v 2. kroku
objednavaclho procesu
Initiate Chackout (neviditelné tladitka, ...}

= % propadu v 2. kroku
Add payment info objednavaciho procesu

[moZnosti dopravy/platby, ..

 J Purchase - CPA
- ROAS (PNO)
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Typy reklam na instagramu
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Typy reklam na instagramu

' Jusperaimarkut

Wermewi

Freshness you can taste. Value you can

trust, Shop in store and recelive a free
345 hikes

coupon for 20% off
jaspersmarket Freshness you can taste Value you

can trust, Shop in s2090 and recenve a e CoUPOn
for 20% offh

View all § comiments

Loam Mose
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FACEBOOK Ceskarepublka v (& Kristyna

Knihovna reklam

Knihovna reklam je cesta ke zvySeni transparentnost reklam, jelikoz
se jedna o komplexni prohledavatelnou sbirku vSech v sou¢asnosti
béZicich reklam napfi¢ vdemi aplikacemi a sluzbami Facebooku, a to .

vCetné Instagramu.

Vyhledat reklamy
Vyberte kategorii a za¢néte hledat.

=4 Problematika, volby nebo politika Prohledat viechno

Hledejte reklamy od kandidatd na post vefejného Einitele a reklamy tykajicl se voleb, lidové iniciativy nebo socialni
problematiky.

o Hledejte reklamy podle klicoveho slova nebo jména inzerenta Q

*www.facebook.com/ads/library
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Jak na to?
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e Zalozte si UCet na www.business.facebook.com
* Dejte pristup dalsi osobe ve firme

* Bude rekamu nastavovat agentura nebo freelancer? — pak tu
mame partnerska prava

* Budete reklamu nastavovat sami?

 Facebook privodce pro zacateCniky

* Clanky eVisions

e Kurz Honzy BartoSe na online.digisemestr.cz
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https://online.digisemestr.cz/nabidka-kurzu/prodavej-na-facebooku-s-honzou-bartosem/
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Spojte se s nami na socialnich sitich

29

Kontakty

@ Diana Zadakova @ zadakova@evisions.cz N Www.evisions.cz
B
Kristyna Basusova basusova@evisions.cz
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